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Բազմակողմանի վերլուծություն Amazon-ի ֆինանսական գործունեության մասին` 
ժամանակային շարքերի, տարբերության տարբերությունների և ռեգրեսիոն 

վերլուծությունների միջոցով 
Սառիկյան Արսինե Ա. 

Հայցորդ, Տնտեսության մաթեմատիկական մոդելավորման ամբիոն,  
Հայաստանի պետական տնտեսագիտական համալսարան (Երևան, ՀՀ) 

 
Ամփոփագիր. Ժամանակակից բիզնեսի լանդշաֆտում Ամազոն-ը դարձել  առաջնակարգ ուժ՝ հաստատելով իր 
գերակայությունը համաշխարհային առցանց առևտրի և ամպային հաշվարկների ոլորտներում: Այս վերելքը 
հիմնված է շարունակական նորարական մոտեցումներով, որը դրսևորվում է հետազոտությունների և 
զարգացման (Հ&Զ) հանդեպ զգալի ներդրումներով: Այս ուսումնասիրությունը փորձում է պարզել հիմնական 
փոփոխականների ազդեցությունը, ինչպիսիք են (Հ&Զ) և մարքեթինգային ծախսերի և պատմական տվյալների 
ազդեցությունը Ամազոն-ի եկամուտների վրա:  
Բացի այդ, Ամազոն-ի բջջային հավելվածը համատարած ընդունվել է ԱՄՆ-ի սպառողների  կողմից և 
օգտատերերի կեսից ավելին ընդգծում է որ դա իրենց կյանքի  անբաժանելի մաս է կազմում: Երևույթ, որը 
հնարավոր եղավ միայն 2007-ին` առաջին սմարթֆոնի ստեղծումից հետո: Այս հետազոտությունը նպատակ 
ունի հայտնաբերլու Ամազոն-ի ֆինանսական ցուցանիշները ձևավորող գործոնների բարդ փոխազդեցությունը՝ 
նպաստելով ժամանակակից բիզնեսի դինամիկայի ավելի խորը ըմբռնմանը` օգտագործելով տարբեր 
էկոնոմետրիկ մոդելներ` ARIMA, SARIMA և ARDL:  
Բացահայտումները ցույց են տալիս, որ ARIMA և SARIMA մոդելները բավականին լավ չեն կանխատում 
Ամազոն -ի եկամուտները, մինչդեռ ARDL մոդելն ապահովում է եկամուտների ավելի ճշգրիտ 
կանխատեսումներ՝ ապահովելով R-քառակուսի արժեք հավասար 62%-ի:  Ավելին` իրականացնելով 
տարբերության տարբերությունների մեթոդը,  Ամազոն-ը որպես ազդեցության ենթարկվող խումբ, իսկ  
մրցակիցներից մեկին որպես վերահսկիչ խումբ, ուսումնասիրությունը բացահայտեց սմարթֆոնի թողարկման 
էական ազդեցությունը Ամազոն-ի եկամուտների վրա: Մասնավորապես, վերլուծությունը ենթադրում է 2007-ից 
մինչև 2016 թվականների 41,000 միլիոն դոլարի կուտակային էֆեկտ, որը հաստատվում է ռեգրեսիոն 
դադարման մոդելի միջոցով, ինչը նույնպես հաստատեց հայտնաբերված արդյունքները: 
Հանգուցաբառեր՝ Էկոնոմետրիկ մոդելներ, ARIMA, SARIMA, ARDL, տարբերության տարբերությունների 
մեթոդ, ռեգրեսիայի դադարման մոդել 
 
Многогранный подход к финансовым показателям Амазон используя временные ряды, 

разница в различиях и регрессионный анализ разрывов 
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Аннотация. В современном мире бизнеса Амазон стал выдающейся силой, утверждая свое доминирование в 
сферах электронной коммерции и облачных вычислениях. Это господство подкреплено твердой 
приверженностью к инновациям, что проявляется в значительных инвестициях в научные исследования и 
разработки (НИОКР), а также в стратегические маркетинговые усилия. Целью данного исследования является 
выявление связей ключевых переменных, таких как расходы на НИОКР, расходы на маркетинг и исторические 
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финансовые данные, на прибыль и формирование доходов Амазона. Кроме того, мобильное приложение 
Амазона используется повсеместно в США для онлайн-покупках и более чем половина потребителей 
подчеркивает его важную роль в повседневном использовании. Катализатором этого явления стало 
революционное появление первого айфона в 2007 году, что значительно увеличило траекторию доходов 
Амазона. Посредством тщательного анализа это исследование направлено на выяснение сложного 
взаимодействия факторов, влияющих на финансовые показатели Амазона,  
используя эконометрические модели, такие как ARIMA, SARIMA и ARDL. Результаты показывают, что, хотя 
модели ARIMA и SARIMA с трудом прогнозируют доход, ARDL обеспечивает более точные прогнозы, достигая 
значения R-квадрата 62%. Кроме того, используя метод разница в различиях, с Амазоном в качестве 
экспериментальной группы и одним из конкурентов в качестве контрольной группы, исследование выявило 
существенное влияние запуска смартфона на рост дохода. В частности, анализ предполагает совокупный 
эффект в размере 41,000 миллионов долларов США с 2007 по 2016 год, что дополнительно подтверждается 
моделью регрессионного разрыва, которая определяет четкую точку отсечения, совпадающую с датой запуска 
смартфона. 
Ключевые слова: эконометрические модели, ARIMA, SARIMA, ARDL, метод разницы в различиях, модель 
разрыва регрессии 
 

Introduction 
In the contemporary landscape, Amazon stands 

out as the preeminent global entity in both e-
commerce and cloud computing realms. Its position 
as a beacon of innovation is underscored by its 
strategic and substantial investments in research and 
development (R&D) and marketing initiatives. As a 
result, the study endeavors to prognosticate 
Amazon's Net Income (NI) and Revenue, leveraging 
variables such as Research and Development 
expenditure, Marketing expenses, and historical 
financial data pertaining to the company's past 
revenue or NI. Additionally, it seeks to discern the 
extent to which these variables exert a significant 
influence on the company's overall revenue 
generation. 

Furthermore, in today's digital world, Amazon's 
mobile application has become integral to the online 
shopping experiences of over 50% of consumers in 
the United States. This shift, catalyzed by the 
introduction of the first iPhone in 2007, has 
heralded a paradigmatic transformation in the e-
commerce sector at large, with Amazon witnessing a 
substantial impact on its total revenue. The paper 
delves into the analysis of this pivotal development, 
elucidating its implications within the broader 
context of Amazon's revenue dynamics. 

This paper aims to quantify the aforementioned 
effects utilizing econometric models such as 
ARIMA, SARIMA, and ARDL for Net Income. 
Furthermore, the study endeavors to capture the 
influence of the iPhone's launch in 2007 on internet 
usage and the e-commerce industry, historically 
limited by mobile phones with restricted internet 
access, through methodologies like Difference in 
Differences and Regression Discontinuity.  

Literature Review 
Marquardt and Murdock [4] found that there is 

a positive relationship between the change in 
advertising expense and the change in sales in a 
cross-section of firms. This was interpreted as the 

impact of advertising on sales. Their findings 
concluded that firms could increase their profits by 
increasing their levels of advertising.   

Concerning the predictive part of the research, 
ARIMA was implemented, as it explicitly caters to a 
suite of standard structures in time series data, and 
as such provides a simple yet powerful method for 
making skillful time series forecasts.  

An example is research in the sphere of 
telecommunication.  As it is stated in the paper, with 
the increasing competition in the 
telecommunications industry, the operators try their 
best to increase telecom income via various 
measures, one of which is to set an amount of 
income as a goal to make the encouragement. Since 
an accurate forecast of income plays an important 
role in income target setting, the paper builds a time 
series ARIMA model based on the analysis of 
income data. The results show that the proposed 
model fits income data well and performs well in 
forecasting. Moreover, an accurate income 
forecasting value was estimated which could help 
top managers in companies grasp income trends. [6, 
p. 2560-2563] 

Most of the time the earnings forecasts are 
based on analysts' prospecting of firms' growth and 
profitability; to forecast earnings, stock analysts 
shape financial models that estimate prospective 
revenues and costs, and incorporate other factors 
like economic growth, currencies and other 
macroeconomic factors that influence firms' growth 
[5, p. 60-64]. 

One example is a study which aimed to 
estimate and forecast the earnings of the firms listed 
in Amman Stock exchange (ASE), using a time 
series data of earning per share (EPS) for the period 
from 1978 till 2016. The results showed that an 
ARIMA offers an excellent technique for 
forecasting any variable like EPS and with this 
model the forecasting accuracy is high. It was 
concluded that firms' earnings show a slow 
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autocorrelation and achieving an R-square value of 
62%. 

Furthermore, employing the difference-in-
differences method with Amazon as the treatment 
group and eBay as the control, our study reveals a 
significant impact of the iPhone launch on 
Amazon's total revenue. Specifically, the analysis 
suggests a cumulative effect of $41,000 million over 
the period spanning 2007 to 2016. Additionally, the 
launch effect was corroborated through the 
regression discontinuity model, which identified a 
distinct cutoff point coinciding with the launch date. 
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